Fondazione per il turismo, presto il debutto

Seppur in ritardo, procede l'iter per costituire la societa che dovra promuovere |'offerta del territorio

La nuova Fondazione che an-
dra a sostituire I'attuale Cervia
Turismo & sempre piuvicina. No-
nostante un ritardo sulla tabella
di marcia, I'argomento sara di-
scusso il 9 marzo in consiglio co-
munale. Intanto, era stata proro-
gata |"attivita di Cervia Turismo
per non lasciare scoperto il set-
tore fondamentale della promo-
zione con la stagione turistica al-
le porte. Lo scorso anno, I'ammi-
nistrazione comunale aveva
pubblicato una manifestazione
diinteresse per l'individuazione
di un partner per la costituzione
della Fondazione di Partecipa-
zione in merito alla gestione dei
servizi di informazione e di acco-
glienza turistica e sul program-
ma di valorizzazione e di svilup-
po turistico del comune di Cer-
via. Ad oggi, i soggetti che fa-
ranno parte sono della nuova
Fondazione sono: Terme di Cer-
via, FA Aeroporto di Forli, Golf
Club Milano Marittima, Coopera-
tiva Bagnini, Cooperativa Atlan-
tide e il consorzio Welcome Cer-
via. Insieme ai grandi nomi gia
consolidati, quindi, la grande
novita & il consorzio, nato appo-
sitamente dalla volonta degli
operatori cervesi di contribuire
all'aspetto promo-commerciale
della citta.

Lo scorso anno, infatti, erano
state le quattro associazioni di
categoria cervesi (Confcommer-
cio Ascom, Cna, Confesercenti
e Confartigianato) a sollecitare
gli associati a costituire un con-
sorzio per candidarsi alla mani-
festazione di interesse, con la
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Varii socidella Fondazione: tra questile Terme e il consorzio Welcome

possibilita di acquisire un ruolo
decisionale nella gestione
dell'impresa turistica locale. Tra
gli obiettivi della Fondazione fi-
gurano il rafforzamento dell'ap-
petibilita del territorio cervese,
la promozione e lo sviluppo dei
prodotti e del territorio, la valo-
rizzazione del territorio attraver-
s0 prodotti e servizi turistici eco-
nomicamente sostenibili e ri-
spettosi dell’ambiente, il raffor-
zamento del brand della citta,
accrescendo ilnumero elagam-
ma dei servizi offerti e diversifi-
cando l'offerta attraverso lo svi-
luppo di offerte in grado di mo-
strare le varie sfaccettature del
territorio. Le attivita di marke-
ting e commerciale andranno
svolte utilizzando strumenti in-
novativi per rendere la comuni-

cazione in linea con i nuovi lin-
guaggi.
Il consorzio Welcome Cervia &
nato grazie alla fiducia delle pri-
me imprese commerciali - circa
una quarantina - che lo scorso
anno avevano scelto di aderire
sin da subito. Ora che si avvici-
na la nascita e |'operativita della
nuova Fondazione, che ufficial-
mente andra a sostituite Cervia
Turismo, il consorzio Welcome
Cervia & in fase di espansione e
sta raccogliendo le adesioni di
coloro che, ora, potranno vede-
rediventare seriamente operati-
va la nuova forma giuridica cer-
vese per la promo-commercia-
lizzazione. Obiettivo comune:
spingere la linea di presenze e
competitivita sul mercato verso
I"alto.
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